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LEDER

Velkommen til 2020. Et nyt arti, hvor vi med 10’erne i bagagen er blevet lidt
mere hardfgre, tror mere pa os selv og er i stand til i hgjere grad at vaelge til
og fra — bade som forbrugere og som aktgrer i interigrbranchen. Vi har valgt
Formland til og skriver i dette messetillaeg om alt det, der sker pa messen,
og hvad du kan opleve som besggende. Vi gar ogsa lidt teettere pa udvalgte
udstillere samt en raekke trends inden for detailhandel, som er vigtige at
vide noget om, ligesom saesonens farver og stil er i fokus.

Feelles for alle os messefolk — udstillere som besggende — er, at vi hele tiden
skal kunne balancere mellem yderpunkterne: digitalt og analogt, hurtigt og
langsomt, nyt og brugt, online og offline, stort og smat, larmende og stille.
Enhver ide, ethvert koncept, ethvert produkt og enhver service skal navi-
gere mellem disse yderpunkter og bade veere trendrigtig og spejle sig i eget
dna. Det er en sveer og ofte kompliceret proces at na i mal og at veelge rigtigt
hele vejen igennem, men nar det lykkes, sa er der ingen greenser for, hvor
langt man kan na. P4 Formland og med dette messetilleeg far du alt det, som
du skal bruge til at treeffe de rigtige valg.

Vi ses pa Formland
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pej gruppen og 365DESIGN

- teamet bag 365DESIGN Formland messetillaegget



Siden 1975 har pej gruppen formidlet viden
om tidsand, trends og forbrug til professionelle
aktgrer i livsstilsbrancherne og fungeret som
aktiv sparringspartner pa bade strategi, inno-
vation, produktudvikling og markedsfgring.

pej gruppen star bag flere medieudgivelser
— heriblandt branchebladet 365DESIGN, som
er malrettet professionelle aktgrer i design-,
Interigr- og mgbelbranchen.

365DESIGN formidler viden om design, trends,
forbrug og gkonomi. Artiklerne omhandler
brancheaktgrer, brands og produkter, seesoner-
nes trends og farver, detailbranchens udvikling
samt de vigtigste design-, interigr- og mgbel-
messer og events.

Abonnenterne pa 365DESIGN modtager fire
arlige brancheblade med posten og far sam-
tidig unik adgang til alle laste artikler i de tre
ugentlige nyhedsmails samt pa onlineportalen
365DESIGN.dk. Inkluderet i abonnementet er
0gsa en billet til pej gruppens arlige Kick Off-
seminar og to arlige udgivelser af pej gruppens
nyeste magasin Retail Mag.

Abonnent eller ej, sa kan du altid tilmelde dig
nyhedsmailen til 365DESIGN og blive opdateret
pa nyheder i design-, interigr- og mgbelbran-
chen - helt gratis.

To gange om aret star pej gruppen og holdet
bag 365DESIGN for udgivelsen af 365DESIGN
Formland messetilleegget, som seetter fokus
pa udstillere og aktiviteter pa messen. Messe-
tilleegget bliver omdelt gratis pa Formland.  #
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06 — PEJ GRUPPEN 0G 365DESIGN - TEAMET BAG
365DESIGN FORMLAND MESSETILLAGGET

To gange om aret star pej gruppen og holdet bag 365DESIGN
for udgivelsen af Formland messetilleegget, som seetter
fokus pa udstillere og aktiviteter pa messen.

10 — TILLID STYRKES, KREATIVITETEN BLOMSTRER,
06 IDEER FEDES, NAR MENNESKER M@BDES
Engagement og passion er ifglge projektleder Mai-Britt
Risvig Flyvholm omdrejningspunktet, nar branchen samles
til Formland Spring 2020 i Herning.



12 — DET SKER PA FORMLAND SPRING 2020

Oplev trendzonen The Art of Living, stylingomradet Selected
By, trendcaféen The Villa, stylingeventen med Danske
Dekoratgrer og ivaerkseetteromradet Creators Community.

16 — FOREDRAGSPROGRAM
Pa alle fire messedage vil der veere relevante foredrag
om alt fra trends og farver til salg og detailhandel.

18 — KORT & GODT

Korte nyheder om stort og smat fra udstillere pa Formland.

22 — SELECTED BY PRASENTERER TIDENS TRENDS
Pa Formland Spring 2020 har Bolig Magasinet kurateret

og stylet Selected By-omradet ud fra temaet 'Fra inspiration
til bolig — det levende hjem'.

24 — AU MAISON

I anledning af sit 20-ars jubileeum har det midtjyske
interigrbrand givet sin visuelle identitet en makeover
0g igangsat et nyt forretningseventyr.

26 — PEJ TREND SS: IDENTITET

Skraeddersyede, personlige og meningsfyldte lgsninger, der
bidrager til den enkeltes identitet, er omdrejningspunktet
for pej gruppens trendtemaer for seesonen SS 20.

36 — COLUMBINE

Ifglge interigrbrandet skal indretningen veere en leg
med farverige og skaeve design. Det er nemlig her,
at personligheden kommer frem.

38 — MESSENS BESTSELLER

365DESIGN har spurgt fire udstillere pa Formland Spring
2020, hvad de forventer, der vil blive deres bedst seaelgende
produkt pa messen.

42 — STYLISTER PA FORMLAND

Studie FlyHelsted og Atelier Cph forteeller om de
forberedelser, der leegger forud for indretning og styling af
trendzonen og trendcaféen pa Formland Spring 2020.

46 — KODANSKA

Pa en gatur i Prags gader opstod ideen til den danske
interigrvirksomhed, hvis produkter er inspireret af det
tjekkiske handveerk med fokus pa kvalitet og aestetik.

48 — ET SPRINGBRAT FOR IVEARKSATTERE

I hal L kan de besggende mgde talentfulde iveerkseettere i
Creators Community, heriblandt Taisho og Mumutane, som
begge henter inspiration fra andre kontinenter i verden.

64 — BLOMSTER INDE 0G UDE

Ifglge de to brands Lauvring og Mots More giver blomster
os glaede, ro og balance, hvilket er med til at skabe en
afstressende hverdag.
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Det sker pa

OPLEV TRENDZONEN
‘'THE ART OF LIVING’

Endnu en gang star designduoen Studie
FlyHelsted bag trendzonen pa Formland.
Denne gang hedder trendzonen 'The Art of
Living', som viser kunsten i at vaere men-
neske og en abstraktion over hjemmet i tre
akter —hjemmet er nemlig vores anker, hvor
det meningsfulde liv er i fokus. Trendzonen
vil veere preeget af blgde farver som fun-
dament, hvor farvesteerke elementer vil
understrege det sanselige i indretningen.
Kunst, kunsthandveerk og genstande, der
betyder noget, fuldender det harmoniske
og meningsfulde hjem.

Oplev trendzonen 1 Hal D

SE BOLIG MAGASINETS
STYLING | SELECTED BY

Det inspirerende Selected By-omrade har
veeret en fast del af Formland siden Spring
2018 og er skabt for at vise tidens trends
og tendenser set med forskellige eksper-
ters gjne. Pa Formland Spring 2020 er det
blevet Bolig Magasinets tur til at style alle
sine udvalgte favoritter blandt udstiller-
ne pa messen i Selected By. Udstillings-
omradet er en ekstra oplevelse pa messen,
som skal give de besggende inspiration og
ideer med hjem.

Se Selected By 1 Hal L



Formland Spring 2020

FA EN SMAGSOPLEVELSE
| TRENDCAFEEN THE VILLA

Nyd en velsmagende frokost fra Café Nord
1 trendcaféen The Villa. Caféen er indrettet
med klassiske interigrlgsninger fra 70’erne,
hvor materialer som egetree, teak og terra-
kotta-mursten giver stedet tekstur og mate-
rialitet. Konceptet bag trendcaféen er denne
gang skabt i samarbejde med designstudiet
Atelier Cph. The Villa vil kombinere mgbler,
som har et volumingst udtryk med mere
rene og simple linjer, og trendcaféen vil i
videst muligt omfang blive indrettet i et
beeredygtigt setup.

Spis din frokost I trendcaféen 1 Hal H

TAG TIL STYLINGEVENT
MED DANSKE DEKORATBRER

Nar Formland slar dgrene op, vil der i Hal L.
veere fokus pa at give rad og vejledning til
butikkerne. Formland har endnu en gang
skabt en stylingevent 1 samarbejde med
Danske Dekoratgrer, hvor man kan komme
og fa inspiration, gode rad og vejledning
til indretningen af sin butik. Desuden vil
Formland i samarbejde med Danske Deko-
ratgrer kare messens bedste stand.

Fa inspiration 1 Hal L

BLIV INSPIRERET I
IVERKSATTEROMRADET

Pa Formland Spring 2020 vil de besggende
kunne komme forbi det pulserende iveerk-
seetteromrade Creators Community, hvor
Nordeuropas dygtigste og mest talentfulde
designere og iveerkseettere vil udstille. Ved
hjeelp af matchmaking med indkgbere, ud-
stillere og andre iveerkseettere har Creators
Community til formal at fa designtalenter
hjulpet godt pa vej mod deres drgmme.

Kig forbi Creators Community 1 Hal L

13
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TORSDAG DEN 30. JANUAR

10.00 - 10.30
Hgflighed og naerveer
skaber mersalg
Thomas Skov

Tv- og radioveert

11.00 - 11.30

Going Green

Rikke Skytte

Trendekspert og rumdesigner

14.00 - 14.30

How do we sell to people

who don’t want to buy?

Jill Hawkins

Independent futures consultant

15.00 - 15.30

Trends og farver til AW 20/21
Rie Fjordsge Rasmussen
Trendredaktgr hos pej gruppen

FREDAG DEN 31. JANUAR

11.00 - 11.30

Instamania — sddan bliver

du en haj pa Instagram
Anne-Louise Johnsen

Ejer af Saabo Kommunikation

12.00 - 12.30

Er der krise i detailhandlen?
Henrik Libak

Selvsteendig detailhandels-
radgiver og retail matchmaker

13.00 - 13.30

International trends (engelsk)
Paneldebat med Holly Becker,
Stefan Nilsson og Niki Brantmark

14.00 - 14.30

Kommercielle trendtemaer

til SS 20

Rie Fjordsge Rasmussen
Trendredaktgr hos pej gruppen

15.00 - 15.30

Seks supertrends til kids

Rie Fjordsge Rasmussen
Trendredaktgr hos pej gruppen

LORDAG DEN 1. FEBRUAR

Kl1.11.00 - 11.30

Fremtidens statussymboler
Flemming Birch
Retailekspert, forfatter og
foredragsholder

13.00 - 13.30

Kommercielle trendtemaer

til SS 20

Rie Fjordsge Rasmussen
Trendredaktgr hos pej gruppen

14.00 - 14.30

Seks supertrends til kids

Rie Fjordsge Rasmussen
Trendredaktgr hos pej gruppen

15.00 - 15.30

At rejse er at (over)leve — vol. 2
Anette Eckmann

Ejer af Eckmann Studio

SONDAG DEN 2. FEBRUAR

11.00 - 11.30

Trends i praksis
Louise Byg Kongsholm
Trendforsker og ejer af

pej gruppen

12.00 - 12.30

At rejse er at (over)leve — vol. 2
Anette Eckmann

Ejer af Eckmann Studio

13.00 - 13.30

Kommercielle trendtemaer

til SS 20

Rie Fjordsge Rasmussen
Trendredaktgr hos pej gruppen

14.00 - 14.30

Instamania — sadan bliver

du en haj pa Instagram
Anne-Louise Johnsen

Ejer af Saabo Kommunikation



Going Green
Rikke Skytte
Trendekspert og
rumdesigner

How do we sell to people
who don't want to buy?
Jill Hawkins
Independent futures
consultant

Trends og farver til AW 20/21 +
Kommercielle trendtemaer til
SS 20 + Seks supertrends til kids
Rie Fjordsge Rasmussen
Trendredaktgr hos

pej gruppen

Instamania — sadan bliver du
en haj pa Instagram

Anne-Louise Johnsen
Ejer af Saabo Kommunikation

Er der krise i detailhandlen?

Henrik Libak

Selvstaendig detailhandels-
radgiver og retail match-
maker

Fremtidens statussymboler

Flemming Birch
Retailekspert, forfatter og
foredragsholder

Trends i praksis

Louise Byg Kongsholm
Trendforsker og ejer af

pej gruppen

Hoflighed og naervaer skaber
mersalg

Thomas Skov
Tv- og radiovaert

At rejse er at (over)leve - vol. 2

Anette Eckmann
Ejer af Eckmann Studio

International trends
(engelsk)

Holly Becker,

Stefan Nilsson og
Niki Brantmark
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SPECKTRUM UDVIDER
VASEKOLLEKTIONEN SILO

Hos det danske brand Specktrum, som sgskende-
parret Anne og Kristina Laursen star bag, gleeder
de sig til at preesentere deres nye stgrrelsesvariant
til den populeere vasekollektion Silo pa Formland
Spring 2020. Navnet pa den nye vase er Silo Vase
Large, og med sin store stgrrelse er den ideel som
bade gulvvase og som et luksurigst dekorelement
— bade med eller uden blomster. Silo Vase Large er
tilgeengelig i fire flotte farver: Clear, Champaign, Grey
og Light Grey.

Stand D3340

TRADEMARK LIVING PRASENTERER
NY MASKULIN SERIE

Pa Formland Spring 2020 vil Trademark Living endnu
en gang preesentere en reekke spaendende nyheder
pa sin stand, og ifglge virksomheden selv har de ryg-
saekken fuld af nye ideer til bade dig, som indretter, og
til dig, som forhandler. Virksomheden vaegter veerdier
som recycling og upcycling hgjt 1 hele produktsorti-
mentet, som omfatter bade mgbler, lamper og interigr.
Blandt nyhederne, som Trademark Living preesente-
rer pa messen, er en maskulin serie i bgffellaeder, som
bestar af forkleeder, tasker og andre accessories. Den
nye serie er skabt i et unikt design med fokus pa finesse
og nydelse.

Stand J7138




SPRING COPENHAGEN LANCERER LAMPER
MED FLERE FUNKTIONER

Spring Copenhagens beaerende fokus er at levere design, der er funktionelt, og som
geor hverdagen bedre. Pa Formland Spring 2020 preesenterer interigrvirksom-
heden sin nyeste kollektion af lamper, som bade indeholder relanceringer og
nye design. Den nye kollektion indeholder blandt andet loftslampen Snowflower
og bordlampen Spring Snowball, der er designet af Mencke & Vagnby, og som
med sine unikke design bade fungerer som lyselement og dekoration i hjemmet.
Derudover lancerer Spring Copenhagen ogsa lampekonceptet Symbols, der er
designet af Thor Hgy.

Stand F5230

BEROLIGENDE VELVARE HOS IB LAURSEN

De leekre saeber, cremer og scrubs fra Ib Laursens spa- og wellness-serie,
Altum, er indbegrebet af forkeelelse. Altum-serien indeholder rene, natur-
lige, nordiske urter sdsom hyben, havtorn og kamilleblomst, der alle giver
en oprigtig og uspoleret fglelse af aegte velveere. P4 Formland Spring 2020
preesenterer Ib Laursen den helt nye Meadow-duft i Altum-serien, som
drager nytte af den seldgamle kornblomsts styrke til at berolige og rense.
Kornblomsten er naturligvis gkologisk, sa man med god samvittighed kan
nyde oplevelsen af ren og segte sommerblomstereng.

Stand H6110
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NYT SMYKKESPEJL FRA WOUD MED FLERE FUNKTIONER

Det danske designbrand, som netop har fejret sit 5-ars jubileeum, introducerer
det lille smykkespejl Muse pa Formland Spring 2020. Med sit grafiske og alsidige
design er Muse bade et spejl, et smykkestativ og en aestetisk dekoration. Formalet
har veeret at skabe et lille objekt, der kombinerer flere funktioner og stadig udtrykker
et enkelt og diskret design. Rodnet, jordstaengler og andre elementer fra planteriget
har inspireret den franske designer, Laurene Bourgeron, til at forbinde funktioner
og de botaniske former med en grafisk linje. Den cirkuleere base er ideel til make-up
og andre sma artikler, mens den organiske struktur giver mulighed for at opbevare
smykker og tilbehgr. Samtidig er det roterbare spejl et praktisk element i hverdagen.

Stand F5150

KOUSTRUP & CO. STAR | FULDT FLOR

Koustrup & Co. er endnu en gang blandt udstillerne pa Formland-
messen. Virksomheden producerer smukke, baeredygtige produkter
med fokus pa grgn livsstil, natur, have og bolig, og til denne saeson
har Koustrup & Co. udviklet en elegant kollektion med roser, som
virksomheden gleeder sig til at preesentere pa Formland Spring 2020.
Pa standen vil de besggende vil kunne se bade toilettasker, viske-
stykker, servietter, kunstprint og meget mere med de fine motiver.

Stand J7154
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CHIC ANTIQUE SKRUER OP FOR ROMANTIKKEN

Ifglge Chic Antique er et must-have i den kommende sason en
rustik gammel vogn i genbrugstree med hjul lavet af gamle cykelhjul,
da den bade er smuk og praktisk. Vognen er lavet i en bredde, der
let gar igennem de fleste dgre, sa den kan bruges bade indenfor i en
butik eller saettes ude pa fortovet som et smukt display af butikkens
varer. I hjemmet leder den tankerne hen pa den landlige stemning
med gardspladsens toppede brosten og den rolige atmosfaere. Vognen
kan for eksempel bruges i haven som plantebord eller pa terrassen
fyldt med rustikke krukker med blomster og smukke lanterner.

Stand H6140

OPLEV TEMINISTERIETS TEA CUPPING

Pa Formland Spring 2020 afholder Teministeriet sin egen
fortolkning af Tea Cupping med de mange forskellige
tevarianter 1 det store sortiment, som spaender bredt. De
besggende kan forvente et sandt eventyr af dufte, smage
og aromaer, hvor alle sanser kommer i spil. Blandt vari-
anterne af te er Ayurveda Holistic Care, som er en laekker
og gkologisk serie med ngje udvalgte urteblandinger og
ingredienser til krop og sjeel. Ordet 'Ayurveda’ betyder
'Livets videnskab’, og ud fra dette mantra er der ssammen-
sat 12 tevarianter i flotte apotekerglas, der matcher den
skandinaviske boligtrend. Som noget nyt fas Ayurveda
Holistic Care i pyramide-teposer.

Stand E4170

Recover |

i
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MAI-BRITT RISVIG FLYVHOLM

projektleder Formland

Hvad er formalet med Selected By-omradet pa Formland?

Overordnet repraesenterer Selected By tidens trends set med forskellige
designeksperters gjne, og omradet skal inspirere de besggende til bade
deres forretninger og indkgb.

Hvorfor har I valgt, at Bolig Magasinet denne gang

skal sta for Selected By-omradet?

Vi varierer samarbejdspartnerne pa Selected By fra saeson til saeson, sa
udvalget af produkter og designet veksler fra gang til gang. Denne gang
har vi valgt Bolig Magasinet som samarbejdspartner, da magasinet
arbejder med ‘det levende hjem'. Bolig Magasinet viderebringer generelt
mange inspirerende ideer inden for bolig, design og indretning, og derfor
er de et perfekt match til Formland samt vores udstillere og besggende.

Hvorfor er der kun én kurator for
Selected By-omradet denne gang?

Vi har pa den kommende Formland-messe
valgt kun at samarbejde med én kurator
for at give omradet et tvist. Bolig Maga-
sinet favner bredt i sin appel, og det bliver
speendende at se, hvilken form og hvilket
udtryk de kommer med.

Mai-Britt Risvig Flyvholm
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prasenterer tidens trends




Det er tredje gang, at de
besggende pa Formland
kan lade sig inspirere

1 Selected By-omradet.
Denne gang er det Bolig
Magasinet, som har
materialiseret sit kendskab
til indretning ud fra temaet
'Fra inspiration til bolig

— det levende hjem!

Laes med og find ud af,
hvorfor Formland denne
gang kun har udvalgt

én kurator til styling af
omradet, samt hvilke
kriterier Bolig Magasinet
har handplukket produkter
til indretningen ud fra.

HELLE BLOK

chefredakter Bolig Magasinet

Hvorfor har I sagt ja til at st for Selected By-omradet p4 Formland?

Formland og Bolig Magasinet er et oplagt match. Messen er et must for Bolig Magasinet,
hver gang en ny saeson bliver praesenteret. Vi glaeder os altid til at se nyt design, hgre
inspirerende opleeg og networke med andre fra interigrbranchen. Derfor er det ogsa
naturligt for os at veere en mere aktiv del af Formland og sta for Selected By-omradet.
Det giver os mulighed for at vise Bolig Magasinets tilgang til indretning, samt hvilke
tendenser og design vi tror pa.

Har I inddelt produkterne i forskellige temaer, eller er der et overordnet tema?

Vi har valgt et overordnet tema: 'Fra inspiration til bolig — det levende hjem! Her viser vi
den kreative, sjove og udfordrende proces, det er at skabe et personligt hjem. Vi starter i
et vidunderligt, kreativt kaos og slutter med en stue, hvor der selvfglgelig stadigveek er
plads til leg og nye forvandlinger. I Bolig Magasinet vil vi gerne inspirere folk til at udfol-
de deres kreativitet, ga pa jagt efter inspiration og turde satse pa egne drgmme og ideer,
nar de indretter.

Hvilke kriterier har [ udvalgt produkter ud fra?

Til den kreative zone har vi valgt en reekke lidt skeeve produkter: en saks, en anderledes
stol og en smuk, handlavet kop i keramik. Mennesker er kreative vaesener, og vi tror pa,
at det bliver en mere integreret del af vores hjem fremover at have et kreativt rum eller
hjgrne. Til stuen har vi valgt et lidt mere stramt design, men stadigveek med legende
elementer ind imellem. Farverne er primeert lys beige, hvid og gra med et strejf af isbla
og lys terrakotta. #

23



AU Maison

Artikel skrevet af — Redaktionen

Efter 20 ar 1 design-, interigr- og
mgbelbranchen mente adm. direktgr
Camilla Christensen, at tiden var
inde til en visuel makeover for det
midtjyske interigrbrand AU Maison.
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AU Maison




I fjor kunne AU Maison fejre 20-ars jubilaeeum. Det var en stor milepeel for
brandet i sig selv, der fejrede jubileeet med en visuel relancering, men
0gsa personligt for den adm. direktgr, Camilla Christensen, der altid har
set sig selv som en af de unge i branchen.

"Det vildeste ved at runde 20 ar var, at jeg var ngdt til at indse, at vi ikke
var en af de unge leengere. Det blev tydeligt, da AU Maison fyldte 20 ar,
men det kan bestemt noget, og det har pa alle mader veeret en skgn
rejse,” forteeller Camilla Christensen over telefonen, da 365DESIGN en
mandag morgen far fat pa hende.

Med et steerkt brand, og 20 ars erfaring i branchen, valgte Camilla Chri-
stensen at foretage en visuel relancering af AU Maison. En opgrade-
ring af det visuelle brand, der med sit nye, aestetiske look afspejler AU
Maison og virksomhedens identitet anno 2019.

"Vi har ikke redefineret os selv, fordi vores dna, dem vi er, og det vi
grundleeggende star for, stadig er det samme som for 20 ar siden. Det
er fuldsteendig rodfeestet i virksomheden, hvem vi er, men det er ikke
ensbetydende med, at vi ikke kan blive endnu bedre til at tydeligggre det
overfor kunderne,” forklarer Camilla Christensen og uddyber:

"Vi er stolte af, hvem vi er, og hvordan vi skiller os ud fra de gvrige i
branchen. Seerligt, at alle AU Maison-produkter er designet i eget hus, og
at en stor andel af vores produkter er fremstillet af vores egne syersker.
Vi gar forrest, nar det kommer til baeredygtig produktion, produkter og
standarder — uden at ga pa kompromis med skgnhed. Vi har forkeelet
os selv og givet vores visuelle identitet en laekker, up-to-date makeover.
P4 den made har vi redefineret vores look, men ikke vores dna, for vi er
dem, vi altid har veeret.”

Udover en relancering af den visuelle identitet, har 2019 igangsat et
nyt, speendende forretningseventyr. Nar man fremover mgder AU
Maison pa messer i Danmark og udlandet, er det nemlig sammen med
EJA International med deres brands C'est Bon, Accantus og EJA pa
samme messestand.

"Vi har sammen fire steerke brands, som komplimenterer hinanden
rigtig godt. Det giver vores kunder nye muligheder med en komplet
produktpalette,” forteeller Camilla Christensen.

AU Maison

Rettidig omhu vaegter hgjt

AU Maison har faet positiv respons af kunderne efter den visuelle make-
over. Camilla Christensen mener dog ikke, at markedet tillaeegger stor
veerdi 1 brandets visuelle relancering, da hun i sidste ende tror, at det
er produktet, der er det vigtigste i design-, interigr- og mgbelbranchen.
"Om jeg har et logo, som ser ud pa den ene eller den anden made, tror
jeg egentlig ikke er sa vigtigt for markedet. For mig handler det mere om
at fa gjort tingene i rette tid og have sine forholdsregler, s& vi ikke er pa
bagkant med dem,’ siger hun.

Alligevel synes Camilla Christensen, at den visuelle relancering har
veeret en sjov og leererig proces for AU Maison.

"Det har veeret spaendende at seette ord pa, hvem vi egentlig er. Selv
om vi jo godt ved det, sa er det interessant, nar alle byder ind med deres
tanker om, hvem vi er, hvad vi kan, og hvad vi star for, afslutter hun. #

Stand H6120
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PERRTREND SS 20

IDENTITE

I pej trend SS 20 abner vi op for en saeson,
hvor vi i hgjere grad kan finde ind til,
hvem vi er og opfylde vores personlige
behov. En saeson, hvor den enkeltes
identitet og mikroforbrugeren er kernen,
og hvor skraeddersyede, personlige og
meningsfyldte services og lgsninger, der
taler til vores fornuft, sanser, fglelser og
sjeel, bidrager til sammenhaeng mellem
den indre og ydre identitet.
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Et nyt arti star foran os, og med saesonen forar og sommer 2020 star
vi foran en ny begyndelse, som inspirerer os til at teenke i retningen
af en frisk start. Tanker om en ny begyndelse og et optimistisk, habe-
fuldt fremtidssyn er sat i gang, og de mere modne, selvreflekterende
og identitetsbundne tyvere skaber en ny mulighed for at vaske tavlen
ren og bygge noget op fra bunden.

I de 'turbulente teenagear’, som praegede 2010'erne, keempede vi med
alt fra vokseveerk, hormonelle humgrsvingninger og rebelsk adfzerd. I
SS 20 gar vinu en mere moden tidsandsperiode i mgde, hvor viihgjere
grad hviler i os selv og har fokus pa vores IDENTITET.

Identitet er med til at forteelle en historie om den enkelte person ud
fra veerdier, holdninger, tanker og fglelser gennem en raekke til- og
fravalg, der er mere eller mindre bevidste. I den perfekte verden er
der sammenhaeng mellem den indre og ydre identitet, og gnsket om
sammenhaeng vil blive stgrre, efterhanden som vi bevaeger os ind i
det mere modne arti.

Vi ser mod brands, der tilbyder unikke produkter, som vi kan identi-
ficere os med, og som kan bidrage til, at vores personlige identitet kan
undersgges og udvikles. Ekstrem personalisering og brugertilpassede
design lader os nemlig opleve stor mening og tilhgrsforhold til bade
brands, materialer og produkter, og preecise, skreeddersyede produk-
ter, der netop er skabt til at forbedre vores liv og opfylde vores behov,
giver mere mening for os og lever derfor leengere i vores bevidsthed.
Velkommen til starten pa det nye arti, hvor vi far mulighed for at
udforske og udvikle vores personlige identitet blandt masserne og
omfavne en frisk start i teet samarbejde med identitetsskabende
brands og produkter. »
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lacoli & McAllister

Langstrakt formsprog
Perler, krystaller og esedelsten

Richard Yasmine

Chuttersnap

Tema

Divine Soul

[ temaet Divine Soul fusioneres men-
neske, spiritualitet og design. Jo mere
digital verden bliver, des mere menne-
skelig, intelligent og etisk forventer
vi, at design er. Den nye designverden
engagerer sig derfor i produkter, ople-
velser og services med 'sjeel’, der udfor-
sker balancen mellem det delikate og
rustikke 1 jagten efter jordforbindelse
0g spirituel indsigt pa en og samme tid.
Formsproget er langstrakt og neesten
overnaturligt, og jordneere nuancer,
himmelbla toner og metalliske effekter
understreger den drgmmende og ande-
lige stil. »

Bueformede linjer og sgjler

Rene former og rette vinkler

Overdadig udsmykning

Volumingst og skulpturelt



Aalto+Adlto

ZGallerie

Johan Viladricht

Spirituel og religigs stil

-
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Svaevende illusioner
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Luca Nichetto

--..

Legende grafiske effekter
Dekomponeret og sammensat igen
Asymmetrisk formsprog
Deforme og ujaevne tern

Redesign af klassikere

Philippe Malouint

-
.
Elena Salmistraro Risa Nishimori




Te m a 2 Alegre Design ‘T—_- .r

Courageous
Emotions

I temaet Courageous Emotions fortseetter alder og generationer
med at eendre format — de unge vil veere eeldre, og seniorerne vil veere
yngre. Derfor hyldes mgdet mellem nye, ungdommelige design og
modne klassikere. Vi tiltreekkes af besynderlige og skgre lgsninger,
som ggr os, og de objekter vi bruger, til noget seerligt, og som styrker
vores personlige tilhgrsforhold til produkter. Harde grafiske mgnstre,
tern og kontrasterende udtryk udstraler igjnefaldende positivitet og
optimisme og indbyder til personalisering og humor. »

u

Cody Hoyt

Philippe Malouin

|

Tern og grafiske linjer

OHTR

Finurlige detaljer

. r Betrukket

Sabine Marcelis
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Object Studio

+0bject

Flydende former i harde materialer
Kropstilpassende memory foam
Ergonomisk design
Multifunktionelt og intelligent
Oppustelig

Maxim Velcovsky

Tema 3

Aided Reason

[ temaet Aided Reason hersker 'early adopters’, som hylder det intelligente, problem-
lgsende og rationelle design. Optimering af menneskekroppens performance, komfort
og funktioner spiller en essentiel rolle og flydende organiske detaljer understreger,
at funktion sagtens kan indeholde en utraditionel form. Ergonomi, hjeelpemidler
og optimering af den fysiske krop er i fokus, og smart udtaenkt design med stor ydre
personlighed erstatter den tidligere funktionelle og lettere anonyme stil. »



Glatte, glansfulde overflader
Sammensmeltende farver
Sporty detaljer

ﬁ

Maxim Velcovsky

Aldo Bakker
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Ina Turinsky & Andreas Wagner

Groende og vaemmelige detaljer
Underjordisk natur og botanik i laboratoriet
Under mikroskopet

Organiske og mugne mgnstre

Jessica Hans

Kueng Caputo

Maarten De Ceulaer




Tema 4

Structured
Perception

I temaet Structured Perception fortseetter vores fasci-
nation af naturens mikrounivers, som for alvor har
forladt laboratoriet og er blevet en reel grundtanke i
produkter. Wellness og helbred er vigtigere end nogen-
sinde fgr, og vi optages af naturens under- og overjor-
diske verden. Det naturlige tilseettes kemi, og inspira-
tion fra menneskets levende indre samt taktile effekter
fra mug, alger og underjordiske cellestrukturer vender
naturen pa vrangen og taler til vores forskellige sanser.

#

Axel Salto

Boblende overflader

Beharede applikationer
Laboratorieudstyr

Svampelignende teksturer

Per B Sundberg

Porky Hefer

Erez Nevi Pana

Maarten De Ceulaer
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UDSTILLERPORTRAT

Helle Udesen og Sarah Boye Udesen

Columbine

Et interigrbrand med en farverig,
skaev og sjov tilgang til indretning

Ifplge Columbine, der drives af familieduoen Sarah og Helle
Udesen, skal indretningen veere en leg med farverige og skaeve
design. Det er nemlig her, at personligheden kommer frem.

Udover at dele efternavn og familie, deler mor Helle Udesen og datter Sarah Boye Udesen ogsa
feelles arbejdsplads. Virksomheden, som har eksisteret i 17 ar, var fra begyndelsen tilteenkt
som et bgrnebogsforlag, men har over arene udviklet sig til en interigrvirksomhed. Senest er
mor-datter-duoen gaet fra udelukkende at veere distributgrvirksomhed til at veere en del af
leverandgrernes designudvikling. Foruden at dele familie og arbejdsplads er de to ogsa feelles
om at have en farverig, skeev og sjov tilgang til indretningen.

"Generelt er hele vores tilgang til indretning, at det gerne ma veere lidt sjovt, og det ma gerne
veere lidt skeevt. Det behgver ikke veere sa serigst. Selviglgelig skal det veere laekkert og i
god kvalitet, men vi ynder at forhandle skaeve og sjove design i fede farver,’ forklarer Sarah
Boye Udesen.



Fra bgrnebogsforlag til interigrvirksomhed

Det var netop den sjove og skaeve tankegang, som eendrede kursen
for Columbine fra et bgrnebogsforlag til en interigrvirksomhed.
"Da min mors veninde tilbgd min mor at fa agenturet pa at for-
handle handlavede duftlys fra Israel, sagde hun ja og teenkte, at
bgrnebgger og duftlys passede godt sammen,” forteeller Sarah
Boye Udesen med et grin.

Den skaeve og sjove tilgang til indretning og designudvikling ses
stadig hos Columbine, efter datteren Sarah Boye Udesen tiltradte
virksomheden for seks ar siden. Selv mener hun, at det er essen-
tielt for brandet at finde nogle design, som er lidt anderledes.

"Vi har for eksempel nogle origamifigurer, som egentlig var til-
teenkt som et 'sjov og spas’-design, men fordi det er anderledes,
og mange andre ikke har det, synes kunderne, at det er det fede-
ste,” forteeller Sarah Boye Udesen og uddyber:

"Det er vigtigt, at vi altid forsgger at finde de lidt anderledes
designfund, fordi det er her, at indretningen lgsriver sig fra at
veere stringent og bliver personlig. Det geelder ligeledes for vores
mgbler, urer og lamper”

Nyfortolkning af lavalamper og bordventilatorer

Den anderledes tilgang kommer ogsa til udtryk i Columbines
nyeste design. Sidste ar kunne Columbine lgfte slgret for en
nyfortolkning af lavalamper, og i ar praesenterer Helle og Sarah
Boye Udesen en nyfortolkning af bordventilatorer.

"Personligt synes jeg, at bordventilatorerne er vores sjoveste ny-
hed, som vi medbringer til Formland 2020. Det er ikke noget, jeg
har set for eller forventer, at andre kommer med, sé& det bliver
rigtig speendende at introducere de farverige nyfortolkninger,
forteeller Sarah Boye Udesen og uddyber, at ideen til nyfortolk-
ningen af de farverige ventilatorer kom, efter de har erfaret, hvor
hurtigt de hvide plastikventilatorer bliver udsolgt om sommeren.
"Alle de hvide plastikventilatorer bliver udsolgt pa ingen tid, sa det
var oplagt at ggre dem mere spaendende og til en aktiv, moderne
del af indretningen,” afslutter Sarah Boye Udesen med et smil.  #

Stand H6130

'i
)
E
:



Messens bestseller

Rundspgrge blandt udstillerne



Libech Living - Wave

Stack as you like. Den nye OOhh Wave-serie bliver for-
arets store nyhed hos Liibech Living. Wave-kollektionen
er perfekt til badeveerelset, kgkkenet eller skrivebordet.
Man kan sammenseette potter, skale og stager lige efter
sit eget behov og mikse pa tveers af laekre farver som
sort, lys brun, hvid og cognac. Wave-serien er lige som
resten af OOhh-keramikserien breendt ved hjeelp af
solenergi og passer perfekt ind i Liibech Livings beere-
dygtige kollektion.

Stand J7118

Liibech Living

Form & Refine - Angle Stool

P& Formland Spring 2020 vil Form & Refine
blandt andet udstille Angle Stool, som er en
sammenklappelig taburet, der passer til de
flestes behov — bade i forhold til komfort,
funktionalitet og kvalitet. Taburetten er
en fin ekstra siddeplads med god komfort
pa grund af saedets heeldning pa 10 grader
mod hinanden, men den kan ogsa diskret
0g aestetisk heenges op pa den medfglgende
messingkrog. Hos Form & Refine tror de p3,
at Angle Stool vil blive et populeert produkt
pa messen, da det er et mgbel med flere
facetter bade i udtryk og funktion.

Stand L9354
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Hiibsch - Strikkede puder

Med det nye strikkede udvalg byder Hilbsch velkommen til speendende,
blgde teksturer, som er en forngjelse at lade fingrene glide over. I en
modig kombination af skarpe, grafiske linjer og en sofistikeret palette
af farver udfordrer Hitbsch det klassiske, nordiske udtryk. Interigr-
brandets altid nysgerrige tilgang til design ggr det lettere at skabe
stemning og personlighed i hjemmet, og hos Hibsch tror de p3, at
puderne med garanti vil veere et friskt pust til ethvert rum.

Stand D3310
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Hiibsch

| Leerbaek

Leerbaek - Hangers

Det danske brand forventer, at det bedst seelgende produkt pa
Formland Spring 2020 bliver den nye produktlinje Hangers, der
bestar af Birk, Lyng og Flora, som passer godt ind i Nordens
minimalistiske tankegang. Birk, Lyng og Flora er designet med
tanke pa minimering af restprodukter, og de er lavet af FSC-
certificeret birketrae, der bliver produceret pa Org. Samling og
pakning af produkterne bliver foretaget af de indsatte i Vestre
Faengsel. Produkternes rejse er med til at give dem historie
og personlighed, derfor mener Leerbaek, at Hangers bliver
messens bestseller.

Stand F5154
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Stylister pa
Formland

Formland er kendt for sin inspirerende trendzone og
farverige trendcafé, som hvert ar designes af udvalgte
stylister. Her kan du laese om de forberedelser, der laegger
forud for stylisterne fra Studie FlyHelsted og Atelier Cph,
nar de skal indrette og style henholdsvis trendzonen og
trendcaféen pa Formland Spring 2020.



Mille Fly og Sofie Helsted

STUDIE FLYHELSTED

Mille Fly og Sofie Helsted

Hvorfor er deltagelsen pa Formland vigtig for Studie FlyHelsted?
Det udfordrer og rykker os som rumdesignere. To gange arligt designer
vi et butiks- og cafékoncept med farver, overflader og identitet, som
afspejler et nedslag i tiden. Det kraever, at vi holder os orienteret — bade
indenfor indretning, design, politiske strgmninger og nye spirende
tendenser. Det er bade sjovt og udviklende, og det giver os en knowhow,
som vi kan bruge i mange af vores andre projekter.

Hvad leegger I vaegt p3, nar I designer Formlands trendzone?
Vileegger veegt pa at skabe en inspirerende totaloplevelse for beskueren.
Nar vi designer et omrade pa Formland, skal de deltagende pa messen
kunne omseette vores ideer til deres egen butik.

Hvilke tanker ggr I jer om de besggendes oplevelse af trendzonen?
Trendzonen skal afspejle et nedslag i tidens trend men ogsé tage ud-
gangspunkt i det, som er pa markedet nu og her. Vi kan ikke ramme
alles smag hver gang, og nogle gange skal oplevelsen ogsa seette sig, fgr
den kan omseettes, men vi prgver at udvaelge og sammensaette nogle
produkter, der skal give inspiration og skabe refleksion.

Hvordan planlaegger I jeres eget besgg pa Formland?

Nar vi besgger Formland, foregar det med sanserne. Vi skal ud og fgle
og meerke pa alle de produkter, som vi har kigget pa i forbindelse med
vores udveelgelse til trendzonen. Det er altid dejligt at mg@des og snakke
med folk, og vi oplever ofte, at produkterne vokser pa os, nar vi hgrer de
historier, som ligger bag produktudviklingen. »
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Mandy Rep og Sara Ingemann

ATELIER CPH

Mandy Rep og Sara Ingemann

Hvorfor er deltagelsen pa Formland vigtig for Atelier Cph?

Det er fantastisk at samarbejde med teamet fra Formland — bade hand-
veerkerne og de kreative, som skal bygge ud fra vores design. Vi far en
masse frihed til at skabe et inspirerende rum for de besggende, og det er
interessant for os at arbejde i en stgrre skala og i 3D. Normalt arbejder
vi generelt meget konceptuelt, og det forsgger vi at overseette til Form-
lands trendcafé.

Hvad leegger I vaegt p3, nar I designer Formlands trendcafé?
Rummet er indrettet ud fra princippet om at mikse et enkelt, funktio-
nelt og kubistisk ydre med klassiske interigrlgsninger fra 70'erne, hvor
materialer som egetrae, teak og terrakotta-mursten giver stedet tekstur
og materialitet. De organiske handlavede elementer kommer ind i form
af skulpturer og veegkunst. Det overordnede koncept for trendcaféen er
The Artist Home, som er inspireret af arkitekters og kunstneres villaer,
hvor objekter, bgger, skulpturer og kunst giver hjemmet identitet og
personlighed.

Hvilke tanker ggr I jer om de besggendes oplevelse af trendcaféen?
Vivil gerne give de besggende ny inspiration til, hvordan de kan benytte
nye materialer til at opbygge stylinguniverser. Materialekombinationer
og taktilitet er vigtige for at skabe et inspirerende rum i fysiske butik-
ker, men ogsa for universer, hvor der eksempelvis kan tages billeder til
diverse SoMe-kanaler.

Hvordan planleegger I jeres eget besgg pa Formland?

De fgrste dage inden messen starter, skal vi feerdigbygge trendcaféen,
vores skulpturer og vaegmaleri, ligesom vi skal have styr pa vores for-
skellige udstillinger med produkter fra udstillerne pa Formland. Nar
messen starter, ser vi frem til at besgge trendzonen og se de nye kollek-
tioner fra de mange udstillere. #
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UDSTILLERPORTRAT

Kodanska

Fandt inspiration til selvsteendig

virksomhed i Prags gader

"Det er ikke fordi, at jeg kommer
med den store designuddannelse.
Jeg havde egentlig bare en ide og
en drgm, og sa synes jeg, at det

var lidt sjovt at starte og skabe

mit eget,’ forteeller Marie Graff om
dengang, hun under en gatur i de
tjekkiske gader fandt inspirationen
til at blive selvsteendig.

Marie Graff

Forteellingen om Kodanska

Marie Graff, der har en kandidat i International Business, havde en
ide om, at hun skulle afvikle sin ph.d.-grad, mens hun var bosiddende
1 Prag, men en gatur med sin nyfgdte sgn fik hende pa andre tanker.
"Det gik op for mig, at det er virkelig sveert at finde af, hvad det er, man
vil, nar man lige pludselig bliver spurgt om det. Du har alle mulig-
heder. Og hvad har du sa lyst til? Da jeg gik rundt med barnevognen
1 Prag, fik jeg lige pludselig gjnene op for det tjekkiske handveerk,
forteeller iveerksaetteren.

Gaturen blev startskuddet til det Kodanska, som vi kender i dag, nem-
lig en interigrvirksomhed, som designer og producerer produkter til
boligen med fokus pa kvalitet og sestetik. Det, som for Marie Graff blot
begyndte med ide og en drgm, blev pa relativt kort tid til en realitet
og et fuldtidsjob.
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Kodanska

"En af de gange vi kgrte til Danmark, luftede jeg ideen om at abne min
egen forretning for min mand. Forretningen skulle hedde Kodanska,
fordi det var den gade, vi boede pa, og ordet betyder Kgbenhavnsgade.
Det, synes han, var fuldsteendig crazy,’ forteeller Marie Graff sma-
grinende og uddyber, at han pa tilbagevejen til Tjekkiet opfordrede
hende til at forfglge sin ide. Herefter tog udviklingen fart.

Det gik ikke leenge, fgr Marie Graff havde kgbt et domeene, tegnet de
fgrste skitser og fundet en tjekkisk handveerker. Marie Graff havde
nemlig masser af tid, men manglen pa kapital betgd, at hun selv
matte administrere alt fra a til &.

"l begyndelsen teenkte jeg, at jeg havde rigeligt med tid, men jeg
havde ingen penge. Jeg skulle derfor lave alt selv lige fra hjemmeside
til markedsfgringsmateriale,’ forklarer Marie Graff.

Det harde arbejde gav heldigvis pote. I marts 2016 pakkede en spaendt
Marie Graff nemlig bilen med sine debutdesign og satte kurs mod
Danmark. Denne gang var det ikke for at besgge familien, men for at
lancere sine fgrste design til Finders Keepers.

"Det var en stor milepeel, da jeg fik lov til at komme med til Finders
Keepers. Jeg blev taget rigtig godt imod, og jeg var overrasket over,
hvor meget jeg solgte,” forteeller en stolt Marie Graff.

Herefter flyttede Marie Graff og familien tilbage til Danmark.
Finders Keepers var springspreettet til, at hun tog chancen og til-
meldte sig Formland, selv om hendes Danish Summer-kollektion
ikke var klar endnu.

"Der var der, det hele begyndte. Det er ikke fordi, at jeg kommer med
den store designuddannelse. Jeg havde egentlig bare en ide og en
drgm, og synes det var lidt sjovt at starte og skabe noget,” afslutter
Marie Graff, som gleeder sig til at vise produkterne fra Kodanska frem
pa Formland Spring 2020. #
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UDSTILLERE | CREATORS COMMUNITY

Et springbraet
for ivaerksaettere

Taisha

[ hal L pa Formland kan de
besggende mgde talentfulde
lveerkseettere, som drgmmer

om at fa fodfeeste 1
designbranchen. 365DESIGN
har talt med to af udstillerne

1 Creators Community, Taisho
og Mumutane, som begge
henter inspiration fra andre
kontinenter 1 verden.



Mads Taiki Pedersen og Ida Holm

TAISHO

Mads Taiki Pedersen og Ida Holm

Hvor lang tid har brandet eksisteret, og hvordan har det udviklet sig?
Vi etablerede Taisho i januar 2019, sa vi har lige omkring et &r pa bagen.
I starten havde vi fa farvemuligheder til hvert enkelt design — nogle
af vores design havde endda kun én farvemulighed. Som méanederne
er gaet, har vi observeret, at vores kunder saetter stor pris pa at kunne
fa plakaten i lige dén farve, der passer ind i den enkeltes hjem. Vi har
derfor nu i hgjere grad farverne i fokus, og vi udvikler konstant nye
farveversioner bade til nye design men ogsé til vores eksisterende
design. Siden vi lancerede vores webshop og tilhgrende sociale
medier i starten af april, har opmeerksomheden omkring vores brand
udviklet sig meget hurtigt. Vi har pa nuvaerende tidspunkt over 10.000
trofaste Instagram-fglgere, over 1.000 e-mail-abonnenter og omkring
15 forhandlere.

Hvad kendetegner brandets design?

Overordnet set er muligheden for forskellige farvevalg dét, der kende-
tegner Taisho. I kraft af vores brede farvesortiment samt muligheden
for selv at farvedesigne sin plakat har vores kunder rig mulighed for at
personligggre deres hjem alt efter, hvilken stil de gnsker at udtrykke.
Alle plakater printes med 12-farveplotter pa mat kvalitetspapir for
at opna ekstraordineer farveskarphed og -dybde, som ogsa er kende-
tegnende for vores design.

Vi har desuden nogle seerdeles populeere plakater som for eksempel
‘Sulten Geisha’ og vores 'Krusedulle'-serie, som har en hgj genkende-
lighed hos vores kunder.

Hvad er det ved japansk aestetik, der tiltaler jer?

Den ene halvdel af os har japanske rgdder, s& Japan har altid veeret
en meget naturlig og neertliggende inspiration for os. Vi bliver iseer
inspireret af japansk kultur mere end japansk aestetik som sadan,
for eksempel i vores plakater 'Sulten Geisha’, 'Klaphat' og 'Udon’, hvor
inspirationen ikke er til at tage fejl af. Nogle af vores plakater har der-
med nogle meget direkte japanske referencer, mens andre slet ikke
har det. Det er vigtigt for os ikke at tvinge en inspiration ind i alt,
vi laver, men derimod omfavne den, nar den lige rammer os.

Hvad forventer I at fa ud af at deltage pa Formland?

Vi forventer at mgde en masse inspirerende mennesker, som repree-
senterer savel sma virksomheder som os selv samt stgrre veletable-
rede virksomheder. Vi ser iseer frem til at veere en del af det kreative
iveerksaettermiljg 1 Creators Community, hvor vi forhabentlig bade kan
inspirere og blive inspireret.

Vores forventning ved deltagelsen pa Formland er selvfglgelig ogsa
at skabe kontakt til interessante samarbejdspartnere — bade i ind- og
udland. Under messen vil det veere vores fokus at fortaelle om vores
design og fremheaeve muligheden for at personligggre og differentiere
sigikraft af vores brede farvesortiment. Det, mener vi, giver stor veerdi
for bade forhandleren og slutforbrugeren. »
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MUMUTANE

Maria Kastrup Lausten og
Line Dalby Gundersen

Mumutane

Hvor lang tid har brandet eksisteret,

og hvordan har det udviklet sig?

Vi stiftede Mumutane — nordic design african tradition i 2018.
Mumutane designer og forhandler grafisk og farverigt boligtil-
behgr i et miks mellem nordisk og afrikansk design for at vise,
hvordan to forskellige designtraditioner kan bruge hinanden og
skabe noget anderledes og unikt.

Maria er cand.merc. fra Handelshgjskolen 1 Aarhus og Line er
cand.des. fra Designskolen Kolding, og ideen til at starte Mumu-
tane opstod gennem en feelles passion for beeredygtighed, design
og iveerkseetteri. At det blev Afrika, som blev inspirationskilden
til Mumutanes design er ikke nogen tilfeeldighed, da landet er

AT TR T et

1 en rivende udvikling disse ar. Ifglge de to iveerksaettere bag
brandet har Afrika har noget helt seerligt og interessant at byde
pa, og kontinentet udses til at blive den neeste store trendsaet-
tende spiller inden for mode og design.

Mumutanes koncept koncentrerer sig omkring baeredygtighed,
minimering af tekstilspild, socialt ansvar og fair vilkar for alle.
Derfor er kollektionen bygget op omkring, at materialer kgbes
hos sma forretningsdrivende i Afrika for at stgtte den lokale
udvikling, og tekstilerne er sa vidt muligt overskudstekstiler. Vi
er desuden inspireret af ‘give work’- filosofien, og derfor produ-
ceres nogle produkter af en lokal skraedder i Abuja og hos Huset
Venture, som er en af Danmarks stgrste socialgkonomiske



virksomheder. Navnet Mumutane betyder 'vi mennesker’ pa
hausa, som er et af de stgrste sprog i Afrika. Det manifesterer
budskabet om, at samarbejder pa tveers af kulturer og lande-
greenser kan skabe bedre vilkar for flere.

Hvad kendetegner brandets design?

Produkterne fra Mumutane er kendetegnet ved en masse skgnne
farver og klare, grafiske print. Vores formgivning er inspireret af
det enkle nordiske kombineret med farverige afrikanske tekstiler.
Dette samspil giver nogle unikke produkter, og farverne saetter
ofte gang i det gode humgr. Det er blot ét af de karakteristika,
som vi finder fascinerende og forfriskende anderledes end den

Maria Kastrup Lausten og Line Dalby Gundersen

stramme, minimalistiske og maske indimellem lidt kedelige nor-
diske stil. I dag forhandler vi primeert vores egne design af sofa-
og pyntepuder, kimonojakker og tote bags pa vores website, men
vi kuraterer og forhandler ogsa andre produkter, som medvirker
til at seette fokus pa den afrikanske tradition og kultur.

Hvad er det ved afrikansk aestetik, der tiltaler jer?

Alle vores egne design er lavet af afrikansk 'wax print'-tekstil,
som har veaeret brugt til bekleedning i Afrika i mere end 200 ar.
Det, vi er inspireret af i denne form for tekstil, er, at det gennem
print og farver indeholder en masse symboler og fortaellinger,
som symboliserer traditioner, livet i Afrika og store og sma be-
givenheder. I Afrika bruges tekstilerne stadig til at signalere for-
skellige budskaber til omverdenen, og traditionen er sa steerk, at
den stadig bruges af nye, upcoming afrikanske designere, hvilket
forteeller noget om, hvor stor betydning wax print har i den afri-
kanske kultur og tradition. Vi vil gerne ruske op i den skandinavi-
ske tradition, der efterhanden er gaet i stampe i forhold til farver
og kreativitet, hvor det naermest er 50 shades of grey, der er den
danske farvepalette. Hos Mumutane er vi meget fascineret og
inspireret af den afrikanske aestetik, og det kan vi sagtens laere
af her i Norden.

Hvad forventer I at fa ud af at deltage pa Formland?

Ved at deltage i Creators Community pa Formland forventer vi
at mgde en masse interessante mennesker — bade besggende,
andre iveerkseettere, fagpersoner og forhabentlig endnu flere
skgnne, kommende kunder fra detailbranchen. Vi vil rigtig
gerne vise vores univers frem, da det skal opleves, meerkes og
iseer hgres gennem de mange fine symboler og forteellinger.
Vi haber, at de besggende bliver inspireret til at f& mange flere
farver ind i deres personlige hjem, og at detailhandlere far lyst til
at give den gas med farverige unikaprodukter, der har en bagved-
liggende dybere mening. #
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RETAIL

Hvem er
forbrugerne?

Og hvorfor opfarer de sig sa underligt?

Forbrugernes kgbsadfeerd har eendret karakter 1 Igbet af et arti. Moderne
forbrugere er nadeslgse, illoyale og prisfokuserede. De shopper pa tveers
af kanaler, og de forventer at blive genkendt pa tveers af disse kanaler,
samtidig med at kravene til god service og oplevelser 1 den fysiske butik
er hgje. Ligeledes er snusfornuft og prispolarisering hverdagskost hos en
forbruger, der bade kan handle 1 discountbutikker og specialforretninger,
0g som researcher alt hjemmefra og opfgrer sig som en professionel
indkgber, der ikke er bange for at spille udbydere ud mod hinanden.



Det handler om at fa sat varen ned med et
rgdt prisskilt hurtigst muligt. Dette ud fra
tanken om, at forbrugerne agerer som en tyr,
der ser et rgdt tgrkleede og kommer lgbende
1 fuld fart. Nogle gange gar det bare lidt for
steerkt med prisnedseettelsen.
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Hvem er forbrugerne?

Vi star i en ny virkelighed, hvor det at drive
handel — hvad end det er online eller offline
— er blevet en mere kraevende disciplin. For-
brugerne er ti skridt foran, ikke mindst digitalt.
Derfor mé enhver strategisk plan for fremtiden
og enhver lille justering i hverdagen indeholde
forstaelse af forbrugernes adfeerd og forvent-
ninger. Hvad er de for nogle, de utilregnelige og
uigennemskuelige forbrugere?

Valg af varer og services samt udbyder afhaen-
ger af en lang raekke faktorer. Over tid kan en
udbyder, der konsekvent leverer pa forvent-
ning, opna loyalitet, men der skal ikke meget
til at eendre pa dette. Ifglge flere studier er der
en rackke basale behov eller faktorer, som en
moderne forbruger veelger ud fra. De er lige
vigtige og ikke angivet i prioriteret reekkefglge.

De syv basale behov

1. Convenience

Overvejelser om hvor lang tid og hvor stor en indsats, der skal leveres
for at kgbe en vare eller service, er en af de mest basale faktorer. Genta-
gende indkgb skal veere hurtige og kunne forega uden ret meget hjerne-
aktivitet (og dermed uden en masse beslutninger). Forbrugerne er dog
villige til at bruge mere tid og stgrre indsats, nar der er tale om mere
komplekse kgb og ved stgrre investeringer.

2. Udvalg

Dybden og bredden i udvalget af produkter eller services er vigtig. Selv
om forbrugerne maske kun leder efter en bestemt ting, sa skal der veere
flere valgmuligheder samt mulighed for at sammenligne, skifte op og
ned i stgrrelse, antal med videre.

3. Pris
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Forbrugerne i dag er hverken mere eller mindre prissensitive end tid-

De moderne forbrugere g ‘ © e P /e end ie
ligere. Den eneste forskel er, at priser i dag er helt gennemsigtige. Pris
er b ]_ eve ‘t e ‘t k reeven d e ) er dog ikke den eneste variabel, og god service, udvalg, convenience og

andre faktorer kan opveje en hgjere pris.

pristjekkende og illoyalt
folkefeerd, og de opfgrer 4. Oplevelse

S 1 g SOm oOom. a ‘t d e var I oplevelses- og forkeelelsesgkonomien sgger forbrugerne efter en
. ,, aktivering af sanserne og en oplevelse ud over det saedvanlige. Det
p o fe sslone 1 1 e 1n d k Q) b ere. geelder pa tveers af kanaler, dog med forskellig tolkning i det fy-

siske og digitale rum. Atmosfeere, fglelser, sanser med videre kan
sagtens bringes 1 spil online, og med VR og Al gges mulighederne.



b. Service

Der er to typer service: 1. Den blgde service som for eksempel opmeerk-
somhed, omsorg, hjeelp, empati, venlighed etc. 2. Den harde service sa-
som rad, vejledning, installation, reparation etc., og begge typer er vig-
tige. Forbrugerne efterspgrger service, der er venlig og personlig, men
ogsa rettidig og effektiv.

6. Tillid

Dette er, hvor lgfter om convenience (bestil i dag, vi leverer i morgen),
udvalg (stgrste udvalg), pris (bedste tilbud), oplevelse (meerk forskellen)
og service (ikke tilfreds, fa pengene tilbage). Forbrugerne forventer ogsa,
at personlige data holdes personlige.

1. Gennemsigtighed

Forbrugerne forventer at kende alle faser i kgbsprocessen og forventer
klar og tydelig kommunikation, klare regler og nem kontakt hvis ngd-
vendigt. Anmeldelser skal veere uafhaengige og troveerdige.

Selv om der er tale om en ny virkelighed med @ggede krav og flere salgs-
kanaler, sa er godt kgbmandskab og god kundeservice stadig centrale
elementer. De gode, gamle dyder er ikke mindre vigtige, de er bare svee-
rere at arbejde med pa tveers af kanaler. S& udfordringen er egentlig den
samme som tidligere: De rigtige varer i den rigtige salgskanal pakket ind
1 god service.

Den illoyale forbruger

Nu kommer det jo ikke som nogen overraskelse, at forbrugerne er meget
prisbevidste, men det overrasker maske alligevel, at det er danskerne,
der er de naestmest tilbudshungrende forbrugere i verden — kun overgaet
af italienerne. Valget af butik styres primeert af prisen, og det skyldes
bade det hgje antal butikker, der kan veelges mellem, den indeedte pris-

krig og discountfokusering hos kaederne, samt de store tilbudsaviser der
sprgjtes ud hver uge. Danskerne er ogsa det europeeiske land, hvor der
besgges flest forskellige supermarkeder om maneden — vi er altsa de
mest illoyale forbrugere i verden.
Analyser viser ogs3, at danskerne bruger mere og mere tid pa indkgb,
og flere kgber ind i mindre portioner uden brug af indkgbsliste i stedet
for at lave en stor velplanlagt indkgbstur en eller to gange om ugen.
Udviklingen afspejler en forbruger, der ikke kan overskue planlaeg-
ningsopgaven, er vant til 'instant gratification’ og lader sig styre mere
af impuls. Sammensaetningen af butiksformater i Danmark — med for
mange dagligvarebutikker i forhold til befolkningens stgrrelse samt
mange mindre butikker og mange conveniencebutikker — giver ogsa en
forbrugeradfeerd, hvor langtidsplanleegning ikke er ngdvendig. En pro-
fessionel indkgber ggr sit forarbejde godt. Undersgger markedet, tester
produkter af, beder om tilbud fra forskellige sider, spiller leverandgrerne
lidt ud mod hinanden og presser prisen i den sidste forhandling. Den
professionelle indkgbers bedste forhandlingssituation er, nar han/hun
ved mere om produktet end saelgeren — det er en gylden mulighed for at
brillere, sikre sig en god handel og ga derfra med et smil. Dette er altsa
0gsa et billede af den moderne private forbruger.
De moderne forbrugere er blevet et kraevende, pristjekkende og illoyalt
folkefeerd, og de opfgrer sig som om, at de var professionelle indkgbere.
De ved ofte mere om varen end ekspedienten, de har tjekket priser, ved
hvad varen koster andre steder, har styr pa butikkens svage sider og
stiller krav.
Hvad skal der til at vende dette? Mange siger bedre service. Men vil for-
brugerne betale for det? Tidligere betalte forbrugerne gladeligt lidt eks-
tra for at fa den personlige service og for at stgtte den lokale butik. Men
den tid er forbi. Alt kan findes pa nettet. Som minimum foretages der et
pristjek pa nettet, sa den fysiske butik kan presses pa prisen. Eller i veer-
ste tilfeelde undersgges varen i butikken, hvorefter den kgbes pa nettet.
Er det begyndelsen pa enden for produktspecialisten i din butik? Ikke
ngdvendigvis. For den viden, som medarbejderne i butikken har, er
stadig et veerdifuldt aktiv, ogsa selv om den moderne forbruger er mere

velinformeret end nogensinde fgr. En butiksmedarbejder skal ikke kun
»
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Det er de sma detaljer, der er afggrende.
Nar app og tablet ikke passer sammen,
sa far forbrugerne en oplevelse af, at der
ikke er styr pa noget som helst.

POostnoreg




opleeres i at videregive information om varen, men i lige s& hgj grad
veere i stand til at afleese kunderne — deres behov, personlighedstype
med videre. Det handler om at engagere og, ikke mindst, aktivere kun-
dernes forbrugslyst gennem en individualiseret kgbsoplevelse — at give
forbrugerne fornemmelsen af, at man lige netop ved, hvad de star og
mangler.

Her er en liste med nogle af de helt basale ting, som du skal ggre og
kunne, hvis du vil veere relevant for de kreevende forbrugere, der
shopper pa tveers af kanaler.

Forudse fremtiden og find ud af, hvor forbrugerne lgber hen. I fgrste
omgang maske bare finde ud af, hvor de allerede er lgbet hen. For-
brugerne er cross channel, sé dine eksisterende kunder kgber alle-
rede ind hos udenlandske pure players og hos konkurrenter, der er
dygtigere til cross channel. Tal med dem, tag kampen op og vind
omseaetningen tilbage til dig selv ved at veere til stede online.

Hjeelp dem med at kgbe uanset kanal. Det nytter ikke noget, at szel-
geren i butikken er provisionslgnnet af sit eget salg, s& han/hun
ikke gnsker at hjeelpe kunderne til at kgbe online. Eller at online
forsgger at fastholde kunderne pa sitet, hvis det er en bedre kgbs-
oplevelse at afslutte kgbet i1 butikken. Optimer kgbsprocessen og
byg incitamentsstruktur, der virker.

Hjeelp dem med service i enhver kanal, uanset hvilken anden kanal
de har kgbt igennem. Varer, der er kgbt pa nettet, skal kunne
byttes eller afleveres til reparation i butikken. Denne service kan
ikke matches af Amazon, Zalando, Pixmania og alle udenlandske
pure players. Til gengeeld er denne service lige til at forsta for
kunderne som det bedste argument for at kgbe hos dig.

Tilbyd mange mader at betale pa. Der er kontanter, kreditkort, Pay-
Pal, Swipp, MobilePay, Paii, og mange andre betalingsmader er pa
vej. Hvis kunderne gerne vil af med penge, skal selve transaktionen
ikke forhindre et salg.

Tilbyd mange mader at levere varer pa. Den moderne forbruger
gnsker en fleksibel butik. Hvis varen er tung eller stor, er det godt
at kgbe den i butikken og fa den leveret hjemme. Hvis varen er kgbt
online, er det godt (for nogle) at fa den sendt til arbejdspladsen eller
til en pakkeboks. SwipBox ggr det muligt at afhente pakker mange
steder i landet. GLS Pakkeshop ggr det muligt at hente pakker i
butikker, hvor der er kortere kg end hos Post Danmark. Track &
Trace ggr det let at vide, hvornar pakken kommer. Fleksibel levering
giver stgrre salg, og der kommer til at ske meget pa dette omrade
fremover.

Lav produkter om til servicer. De tider, hvor man skulle eje alting
selv, er aflgst af leasing, services og uforpligtende forbrug. Leasy,
Netflix, Spotify og leasing af biler er meget synlige services, men i
dag lejer man ogsa en trailer, et motoriseret paelebor, adgang til di-
gitale services som Dropbox og meget andet. Butikker har selv ser-
viceaftaler, nar det geelder arbejdstgj, sko, renggring, matteservice,
vagtselskab med mere. Dine kunder er ikke anderledes. Ggr dine
produkter til services. Ellers ggr andre det og tager kunderne fra dig.

Tal med dine kunder i de kanaler, hvor de er til stede. Kunderne
er pa Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, og de er det fra 6 til
24. Tkke fra 9 til 17. Som minimum skal dbningstiderne for online-
kundeservice matche abningstiderne i butikken, men gerne meget
leengere. Onlineshopping topper om aftenen, nar den fysiske butik
er lukket (og nar kundeservice ogsa ofte har lukket). Vi kgber iseer
ind online fra 7-9, fra 12-13 og fra 17-23.

Hold op med at have lukket, nar kunderne vil kgbe ind. #
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Oplevelser
og detailhandel
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Vi kender dem alle. Detailbranchens nuveerende
svar pa en oplevelse, og her neevner jeg i fleeng:
VIP-aftener, Open by Night, M@d Gurli Gris / Popsi og
Krelle / Prop og Berta, Musik i Gaden, Gratis Kon-
cert, Kulturnat og lignende tematiseringer, der er
arrangeret i bedste hensigt og som et vildskud af
den oplevelsesgkonomi, vi alle har hgrt praediket de
seneste 10-15 ar. Problemet, eller udfordringen, er
dog, at den type arrangementer og events ikke har
den effekt pa deltagerne, som egentlig er hensigten
med den forjeettede oplevelsesgkonomi.

Tanken bag oplevelsesgkonomi er — nar det er over-
sat til detailhandel — en ide om, at der skal skabes
oplevelser for kunderne i butikken. Ideen er sadan
set god. For dykker vi et par lag ned 1, hvad oplevelser
potentielt kan, kan de i hgj grad skabe den relation
til kunderne, som detailhandlen sa desparat har brug
for, nemlig den loyalitetsskabende og engagerende
tilknytning.

Men for at en oplevelse formar at ggre andet end at
stimulere et gjebliks opmeerksomhed rettet mod en
overfladisk begivenhed, centreret om et produkt, en
opdigtet karakter eller lignende scenarier, skal ople-
velsen dykke dybere ned i kundernes fglelsesliv. Det
er nemlig i fglelserne, at der skabes engagement og
loyalitet, som netop er hensigten for detailhandlen.

Vi skal snakke fodbold

Lad os et kort gjeblik skifte branche og fordybe os i
en branche, hvor netop engagement og loyalitet er
det fungerende og bezerende element i forretnings-
modellen. Luk gjnene et gjeblik, og se et fodbold-
stadion for dig. Med fans, som brgler, synger, graeder.
Fans, som er engagerede i fanklubber, og som har
brugt tid pa at lave bannere, der ikke efterlader tvivl
om, hvilken side de hgrer til, og fans, som faktisk bru-
ger store dele af deres vagne tid pa at fglge, diskutere
og heppe pa deres favorithold. »
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Forskning fra Universty of Oxford viser, at intense
oplevelser af afggrende sejre og tab er med knytte
fans teet sammen med klubben. Smertefulde tab sa-
vel som store sejre fgles sa intenst, at de opfattes som
'selvformende’ oplevelser, og det betyder, at de bliver
indlejret i fodboldfansenes psyke i sadan en grad, at
deres egen personlige identitet smelter ssammen med
klubbens. Over tid vil sddanne delte oplevelser gge
fansenes loyalitet over for deres hold, konkluderer
forskningen fra University of Oxford. Forskningen
antyder desuden, at delte negative oplevelser, for
eksempel ydmygende nedrykninger, er lige sa effek-
tive som delte fglelser af eufori til at producere den
mekanisme. Forskningen indikerer nemlig, at det
er intensiteten af fglelser, der er vigtig. Sa delte,
smertefulde tab er lige sa effektive, som gleeden ved
at vinde, til at skabe de 'selvformende’ oplevelser,
hvori loyaliteten og samhgrigheden med klubben og
de andre fans ligger. Det vigtige udtraek af den forsk-
ning er, at de elementer, som man skal finde frem til
1 detailhandlen, for at f& noget ud af’ de oplevelses-
aktiviteter, der bruges kaskader af ressourcer pa at
skabe, er fglelsesmaessigt engagerende og intense
oplevelser samt mulighed for at dele denne oplevelse
med andre pa en agte og neerveerende made. Dét
indblik kan overseettes til ‘detailhandelsk’.

I stedet for at binde alt op pa enkelte events, skal
der i stedet skabes butikker og forretninger, der er
engagerede i kundernes virkelighed og hverdag. Man
ber derfor droppe aktiviteter, der er designet med
det dbenlyse formal at skabe trafik i center/gagade/
butik og dermed skabe salg (pa en god dag). I stedet

bgr man fokusere pa at skabe en fglelsesmaessigt
engagerende oplevelse, der deles pa en neervaerende
og personlig made mellem kunder og medarbejdere.
Forretningen skal ga fra at veere produktpusher og
transaktionsfacilitator til at veere en hverdagsrela-
tion, der har en reel og oprigtig veerdi i kundernes
gjne. Sa kommer trafikken, salget og loyaliteten som
et naturligt tilvalg fra kundernes side — ikke betinget
af underholdning, rabat og lignende lokkeduer.
Fglelsesmaessigt engagerende og neerveerende er
hverken Gurli Gris eller VIP-aftener med minus 20
procent pa alle produkter. Ikke i forhold til at koble
kundens fglelser sammen med forretningen.

Men hvad sa...?

Hvordan skaber man sa den rette forbindelse?
Hvordan far man engagerede kunder, der ogsa vil
butikken, uden det hele skal handle om tilbudsskilte
0g pris og udsalg.



Engageret detailhandel foregar i bade stor og lille
skala og ggr en forskel hos bade sma forretninger
og hos store. Det giver en fglelse af samhgrighed og
sammenhold. Af at hgre til og tage plads i hinandens
hverdag. Og der er ingen tvivl om, at detailhandlens
rolle ma og skal veere betydeligt anderledes, hvis de
fysiske butikker vil have en plads og en relevans hos
forbrugerne.

Som et afsluttende idekatalog praesenteres pa de
fglgende sider aktiviteter fra ind- og udland til fri
inspiration og afbenyttelse, der alle skaber en anden
relation mellem dig, medarbejdere og kunder, end
den saedvanlige ‘du siger bare til, hvis der er noget, jeg
kan hjeelpe med’-dialog i butikken. Alle aktiviteterne
skaber ogsa en helt anden form for ambassadgrer
for forretningen, netop fordi der er skabt en ganske

anderledes relation. Ikke alt skal veere gratis, og det
ved og forstar kunderne godt. Sa lad os med det sam-
me feje den indvending af bordet. Ja, det kraever en
hel masse nyt af butikkerne at begynde at lave den her
type aktiviteter, men hold det sammen med de kam-
pagner og tiltag, der ikke har givet afkast. Ga sa ind
og fijern det, der ikke virker, og giv plads til noget nyt.
Sammen med denne mere bidragende tilgang til
kunderne hgrer ogsa synligggrelse af den veerdi og
forskel, som du med din forretning forsgger at skabe.
Den gode historie, der ligger i at bidrage, skal forteel-
les. Brug noget af al den plads, som bruges i annoncer,
tilbudsaviser og julekataloger, pa de sociale medier
og digitale billboards, til at forteelle om nogle af de
ting, som din forretning og virksomhed bidrager
med. Samtidig kan du opfordre til at stgtte op om
de lokale butikker og handle lokalt. Det kan ggres
beleerende og anstrengende, men det kan ogsa gg-
res engageret og deltagende. Det er vigtigt at minde
kunderne om betydningen af de fysiske butikker for
deres lokalsamfund og dagligdag, fgr det er for sent.

»
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5. klassernes handarbejdsproduktion eller gaekkebreve som storstilet
udstilling i butik/vinduer og medfelgende fernisering for barn, lzerere,
forzeldre og bedsteforzeldre.

Storskalamotionsleb mod ensomhed og for at styrke faellesskabet
med forudgaende (fzelles) traening.

Feellesspisning i det lokale forsamlingshus er et tiltag, hvor kunder
og medarbejdere lzerer hinanden at kende pa en helt anden made.

Deltag i lokale netvaerksgrupper og aktivistgrupper, der arbejder
for et feelles bedre.

Lzeg lokaler til den lokale foredragsforening eller musikskole.
Stet op om det lokale frivillige arbejde pa den made, som din forretning kan.

Samarbejd med lokale foreninger, skole, barnehaver, plejehjem om tiltag,
der ikke kun handler om salg, men om at vaere sammen.



Engager dig i de kampe og bekymringer, der optager kunderne.

Hvis dine kunder er optagede af at leve mere baeredygtigt, sa tilrettelaeg
din forretning og dit sortiment efter det. Hvis dine kunder dremmer om
en sundere hverdag, sa overvej hvordan du kan statte op om det.

Tag praktikanter fra skoler og fra de lokale socioskonomiske verksteder
og virksomheder.

Lav en pop-in (det samme som pop-up, men bare trukket ind i butikken)
med skiftende lokale producenter.

Lav kurser, workshops og foredrag, der interesserer kunderne sasom yoga,
ensomhed, vintagemaling, personlig udvikling, parforhold, jagt, motorcykler,
hundetraening. Det er en fantastisk made at leere kunderne at kende, der
hvor de er allermest passionerede og engagerede.

Skab tilbagevendende aktiviteter og traditioner - musik i garden, maneds-
brunch, strikkeaftener, bogklubber, spatur, skovtur. Det giver en hyppigere
kontakt til kunderne og dermed taettere relation. "
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LAUVRING

Per Nybo Nielsen, adm. direkter

Hvorfor er vi sa glade for at omgive os med blomster bade inde og ude?
Blomster og planter giver ro og balance — bade inde og ude. De skaber en
fglelse af velveere. Det grgnne liv giver os en 'down to earth’-fglelse, som er
et godt modspil til den travle digitale verden.

Hvilken udvikling er der sket inden for blomsterverdenen?
Udviklingen inden for blomsterverdenen er gaet fra at vaere meget enkel
og minimalistisk til at veere overdadig og frodig. Vi dyrker det uperfekte, og
der er blevet mere plads til de unikke og vilde sammensaetninger.

Hvilke trends ser I inden for blomster lige nu?

Det frodige hjem med mange store planter er en vigtig trend lige nu. Naturen
skal ind i vores hjem. Inden for snitblomster ser vi stadig en masse tgrrede
blomster og graesser — og ideen om noget, der kan vare naesten evigt, til-
taler vores beeredygtige tankegang.

Hvilke nyheder har I med p& Formland?

P4 Formland Spring 2020 medbringer vi vores nye Spring/Summer
2020-kollektion, der er skabt med en mere kunstnerisk tilgang til form og
styling. Den er preeget af keramik med unikke glaseringer og nye struk-
turer. Naturelementer som blandt andet flettede kurve i bambus er ogsa
vigtige produkter. Derudover har vi ogsa vores nye baeredygtige serier i
recycled plast og miljgvenlig terrakotta med pa den kommende messe. »

Stand K8120
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Mots More

MOTS MORE

Henriette Nielsen, ejer

Hvorfor er vi s glade for at omgive os med blomster bade
inde og ude?

Alle de smukke og farverige blomster lyser vores hverdag op
og er med til at give os en fglelse af gleede. Blomster bade
inde og ude er med til at skabe en afstressende hverdag for
os idet daglige.

Hvilken udvikling er der sket inden for blomsterverdenen?
Den stgrste udvikling inden for blomsterverdenen er uden
tvivl det store fokus pa vores miljp og baeredygtighed generelt.

Hvilke trends ser I inden for blomster lige nu?

De tgrrede blomster har vundet indpas, og vi hgrer, at for-
handlerne i hgj grad kan meerke, at interessen for tgrrede og
ikke mindst farvede blomster fortsat er stigende. Den helt
store trend inden for blomster lige nu er de vilde farver, og
det er noget, der vil fortseette ind i det nye ar.

Hvilke nyheder har I med pa Formland?

Vi har endnu en gang et nyt udvalg af tgrrede blomster med
pa Formland Spring 2020. Derudover har vi lavet en koncept-
lgsning pa feerdige buketter, hvor man som forhandler kan
lave sit eget program af evighedsbuketter i forhold til pris-
niveauer og farver. Vi har desuden sammenseaet et udvalg af
forskellige potter og kurve, som passer til vores koncept. #

Stand K8100
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Det er tid til fornyelse. Tid til at
skabe et personligt hjem med
spzndende overflader, friske
farvekombinationer og mix af
materialer.

Det personlige hjem er i hojssedet i vores
Tendencies 2020-kollektion. En kollektion, som
rummer alt fra tidslgse klassikere i et simpelt

formsprog til legende designs i sprudlende farve-
og materialesammensaetninger.

Oplev vores nysgerrige tilgang til design, nar vi
byder velkommen p4 STAND D3310

til en inspirerende oplevelse.



